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A	PARTIE A  

TEMPS À PRÉVOIR: 15 MINUTES 

 

 

Les experts? – C’est vous!
	  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Migipedia, la nouvelle plateforme en ligne de Migros, vous appartient. Vos avis sur les produits du  

distributeur ainsi que vos conseils aux autres internautes permettront à ce site de se développer.  

Bienvenue!

Gottlieb Duttweiler, le fondateur de Migros, avait le plus grand respect pour les consommateurs qu’il 

considérait comme des rois.

L’avis des consommateurs lui était important, et il est certain que Migipedia plairait aujourd’hui à 

Gottlieb Duttweiler. Depuis peu, ce site internet – une plateforme ouverte à tous – est en ligne. Sur 

www.migipedia.ch, les éloges et les critiques, mais aussi les expériences de celles et ceux qui font 

leurs courses à Migros y sont attendus.

Ben Proske, responsable général de la plateforme, dit: «Migipedia n’est pas un instrument publicitaire 

de Migros. Il s’agit d’une communauté qui appartient à tout le monde et à laquelle n’importe qui peut 

participer.» 

Sur Migipedia, il n’y a pas de censure, on peut tout dire, sauf les attaques personnelles et les injures.

Actuellement, Migros présente environ 5000 produits sur le site. Les utilisateurs peuvent faire un com-

mentaire sur chaque article.  Techniquement, c’est très simple: d’un seul clic de souris, on peut éva-

luer un produit et lui donner des étoiles. Résultat: une sorte de hit-parade actualisé en permanence.

Les internautes peuvent aussi rédiger des commentaires et devenir  membre de la communauté. Ils 

peuvent  s’identifier avec une photo et leur nom ou rester anonymes. 

«Nous ne mettrons pas de structure définitive en ligne», explique Ben Proske. «Le site va se dévelop-

per grâce aux souhaits communiqués.»

Un but, ici, est l’échange de conseils, par exemple: Comment éliminer les taches de fruits d’un vête-

ment en soie? 

Sur Migipedia, les clients Migros sont les experts. «Les internautes ne visitent pas seulement les sites, 

mais les créent aussi», commente Dominik Landwehr, responsable du domaine Pop et nouveaux  

médias du Pour-cent culturel Migros.   

                                                                                                                 D’APRÈS WWW.MIGROSMAGAZINE.CH, 18.6.2010
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PARTIE A 

Total partie A            	 /20

R

  

 

 

 	 Les affirmations suivantes sont-elles vraies (V) ou fausses (F)? 

Écrivez V (vrai) ou F (faux) dans la case à côté de l’affirmation.  

Si l’affirmation est fausse, justifiez en allemand.

			    

			  V ou F 

 	   

1.	 Pour Gottfried Duttweiler les clients n’étaient pas très importants.	 m
	  

2.	 Migipedia est une nouvelle forme de publicité de Migros, selon Ben Proske.	 m		

 

3.	 Le site Migipedia est seulement pour un certain groupe de clients.	 m
	  

4.	 Sur Migipedia, on peut tout dire.	 m
	  

5.	 Les utilisateurs peuvent facilement commenter les articles.	 m
	  

6.	 Si quelqu’un veut devenir membre, il doit mettre une photo avec son nom.	 m
	  

7.	 Sur le site, les internautes peuvent échanger des conseils.	 m
 

8.	 Sur internet, les utilisateurs consomment seulement des informations.	 m
	

	
	
No	 Justifications en allemand 

 

 

 

 

 

 

F

F

F 

F

V

F

V
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1

1

1

1

1

1

1

1

1    		  Hatte grossen Respekt vor den Verbrauchern / Sah sie als Könige an

2   		  Ist kein Werbeinstrument                                                                              

3		  Gehört allen / jede(r) kann teilnehmen

4		  Persönliche Angriffe und Beleidigungen werden herausgenommen

6		  Man kann das oder man kann anonym bleiben

8		  Die Seiten werden nicht nur konsumiert, sondern auch gestaltet
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PARTIE B 

B	PARTIE B  

TEMPS À PRÉVOIR: 10 MINUTES 

	  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

	 Quelle fin de phrase est correcte? 

Inscrivez la lettre correspondante dans la case. (exemple:   A   ).  

					      

1.	 Ce document est 

	 A: une publicité   B: une demande   C: une offre d’emploi 	 m
	 2.	 La demi-pension est incluse dans le prix de 979 euros 	  

	 A: toujours   B: à une certaine période   C: au printemps 	 m
	 3.	 Si les enfants de moins de 12 ans dorment dans la chambre des parents	 	

	 A: ils ne paient rien   B: ils paient 50 %   C: ils reçoivent un cadeau de 100 euros	 m
	 4.	 On peut jouer au golf		   

	 A: chaque jour   B: entre le 10 août et le 10 septembre   C: 6 fois	 m
	 5.	 Pour réserver on peut  

	 A: écrire un message électronique   B: envoyer une télécopie   C: écrire un mél ou téléphoner	 m

Total partie B	 /5

Total parties A + B	 /25

Soleil, plage, température douce  
au bord de l’Atlantique, 
à partir de 979 euros. 

 

 

 

 
Réservez un séjour de 6 nuits et bénéficiez d’une nuit supplémentaire gratuite avec la demi-pension  
offerte (seulement du 10 août au 10 septembre) & accès illimité au Migazou Golf Course.
Si vous séjournez en famille, Migazou Beach Resort vous offre: 

E	 L’hébergement et la demi-pension pour un ou deux enfants de moins de 12 ans
	 dans la chambre de leurs parents.
	 ou
E	 50 % de réduction sur la chambre des enfants y compris la demi-pension;  
	 maximum 3 enfants de moins de 16 ans par chambre.
E	 Et pour les petits: accès gratuit aux Kids Clubs.
 
Réservez auprès de www.greenparfait.com – Tel.: 0033 4 11 33 55 77
Pour de plus amples informations sur le resort: www.plaisirdete.com
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